Euskal Informazio Agentzia
Agencia Vasca de Informacion
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¢Necesita Euskal Herria una agencia
vasca de noticias propia?

SI.



Porque existe una comunidad comunicativa
vasca...diferenciada

Una comunidad que comparte intereses, necesidades
y visiones propias

Necesitamos una opinion publica especifica y
endogena

Viene a cubrir un vacio



Como instrumento de generacion y difusion de
noticias hacia el interior y al exterior

Para reordenar el Marco Comunicativo e Informativo
vasco



Configurar opinion publica propia y de comunidad
Cubrir la informacidén interna de manera distinta,

plural y no sesgada. Atencion informacion
local...vertebracion del pais

Herramienta hacia el exterior. Soporte de marca de
pais



Prima la informacion local y regional +80%
Relevancia de la prensa escrita

Se oye mas la radio

Internet: Audiencia similar a la espanola

Digitales. 2 de cada 3 hogares acceso a Internet.
Participacion en redes sociales



ETB el 13%: ETB2 el 9,7% ; ETB1 el 2,3%. Tercera
opcion empatada con Antena3

Liderazgo informativos

TDT. Mas oferta, menos pluralidad. El fin de las TV
locales



Prensa escrita. Dominio de Vocento (67%) y Diario
de Navarra (60%). Grupo Noticias. Gara (Le
Journal). Berria. Diarios con sede en Madrid.
Economicos y deportivos. Sud-Quest en Iparralde.



Radio. Liderazgo de las emisoras publicas y privadas
estatales: La Ser. EiTB como grupo es lider de
audiencia. Poca incidencia en Nafarroa. Grupo
Noticias (Onda Vasca). Info 7

Radios libres, con incidencia cuantitativamente
limitada, pero con peso cualitativo en determinados
grupos.



Euskara: 5% lee prensa diaria; 10% escucha radio;
4% ve TV (6% si se incluye publico infantil). Muy por
debajo del 37% de euskaldunes y 22% de
semieuskaldunes.

Bajan las inversiones en publicidad. En 2011 se
perdio el 5,2%. Ahora sera mas alto.



Identidad: Pluralidad, independencia y
profesionalidad

Cobertura: comunidad relacional de Euskal Herria

Eje transversal. Unir los territorios a través de la
informacion. Desde la especificidad de cada uno y
desde el (re)conocimiento mutuo.



Encaje informativo: suministrador de noticias hacia
el interior y hacia el exterior

Evolucion por fases. Evolucion continua

Idiomas: euskara, como vehicular; espanol y francés;
inglés. Excluido el monolingtiismo.



Integral. Mutiformato y multitematica

Multiformato: texto, audio, fotografia y video.

Multitematica: agenda, Informacion, reportajes,
entrevistas, articulos de opinién e investigacion,
critica (critica de medios, revista de prensa, critica
cultural, social...).



Pagina web. Gratuita y de pago. Escaparate, efecto
llamada. Contenidos multimedia. Redes sociales y
blogeros.

Marcar una agenda propia. El principio de todo.
Llegar a los centros de decision

La importancia de lo local. Con corresponsales y con
un sistema radial de informacidén. Descentralizado

Informacion en bruto o elaborada



Actualizacidon descentralizada en la toma de

decisiones y en la forma de trabajo. Cada profesional
desarrolla el trabajo multimedia a través de la
digitalizacion.

Establecimiento de una memoria corporativa
Vocacion de servicio de pais (sea publica o privada)



Calidad, innovacion tecnologica e informacion
diferenciada

El cuidado por la estética. Hacer la informacion mas
atractiva

Dinamica, adaptada al entorno y con vision de
conjunto (EH)



EHKomunikazioa. BasqueNews. Es necesario crear
la marca EH también en comunicacion y que sirva
para mostrar nuestra realidad al mundo.



Responder a la pluralidad politica y social de Euskal
Herria

Separar lo que es informacion de lo que es opinion.



Territoriales: locales, nacionales, internacionales
(que tengan que ver con Euskal Herria)

Tematicas: politica, sociedad y ciudadanos (ocio,
juventud, medio ambiente, universidad,
investigacion, ciencia y tecnologia), economia,
cultura y euskera. No se prevé una seccion de
Deportes. Excepcionalidad por trascendencia.

Opinion



Socializacion/integracion. Equipos de trabajo.
Relacion con la empresa sobre el acuerdo Derechos
laborales. Eficiencia

Redaccion central (previsiones y coordinacion) y
delegaciones. Importancia de los eskualdes

Trabajo en red

Los corresponsales. No hay diferencia de status y
estan en plantilla. Dedicacion plena



Polivalencia. Organizacion descentralizada
(teletrabajo). Multiformato/multiplataforma. No
rigidez

Periodistas polivalentes (casi), multitecnologicos
(casi) y multilingties. Todoterreno



Televisiones, radios, webs, periodicos.

Instituciones (gobiernos, diputaciones,
ayuntamientos, mancomunidades...), empresas,
partidos

Todos



Entre agencias como la catalana u otras parecidas no
solo estatales. También con Efe o France Press.

En el caso de formar parte de EiTB, optimizar
recursos (racionalizar la utilizacion de productoras).
Crear sinergias



Cooperativa de profesionales

Formando parte del Ente EiTB

Crear una nueva empresa de informacion

Union de empresas de informacion y comunicacion



El papel de la Universidad

O




Reconociendo la crisis econémica y sin entrar en
casuisticas individuales, lo cierto es que la creacion
de una Agencia Vasca de Informacion vendria a
minorar sus consecuencias

Medios locales. La reduccion de plantilla impide
llegar a informaciones (cercanas) a las que antes
llegaban. Abarataria costes. Ayudaria a su
supervivencia.



Seria un nuevo servicio dentro del Ente.
La sinergia abarataria el producto.
Recolocacion periodistas. Aprendizaje



» En otro apartado se han estudiado los diferentes
escenarios presupuestarios segun la formula

empresarial. Ademas del economico, influyen otras
cuestiones:

Vertebracion y proyeccion de pais.

Su viabilidad (mas si es publica) sujeta a la
existencia de un consenso politico y social
amplio.
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